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مقدمه
به وجود آمدن فن‌آوری اطلاعات و ارتباط اثر قابل‌توجه ای بر ورزش خواهد داشت؛ ارتباط گوشه‌ای از جهان با گوشه‌ای دیگر به‌وسیله ارتباطات الکترونیک کیفیت کار مدیریت ورزش و زندگی مدیران ورزشی را همانند سایر حوزه‌های تجاری ارتقا خواهد داد (بوراکیس و همکاران، 2002). 
از این‌رو محققین با بررسی نقش تبلیغات بر تصمیم به خرید مشتریان ورزشی نتیجه گیری کرده اند تصمیم‏گیری مدیران سازمان‏های ورزشی از اهمیت بالایی برخوردار است؛ ازاین‌رو استفاده از روش‏های مناسب برای تبلیغات و فروش محصولات ورزشی از طریق بازاریابی‏های نوین و کنار گذاشتن بازاریابی‌های سنتی بسیار کمک‌کننده می‏‏باشد؛ چراکه تبلیغات مغز پسند موجب انگیزش مشتریان ورزشی شده و دسترسی به چنین یافته‌هایی به یک فروش فوق‌العاده کمک خواهد نمود (دارابی و همکاران، 2018؛ دارابی و همکاران، 2019). 
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